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Planteamiento
del problema
1.



Define claramente lo que quieres
investigar. Puede ser una pregunta

específica sobre un fenómeno o
proceso que deseas entender.



2. Investigación previa
Antes de hacer el

experimento, revisa
información existente

para comprender el
contexto y evitar

duplicar esfuerzos. Esto
te ayudará a formular

una hipótesis sólida.



3. Formulación de la hipótesis
La hipótesis es una suposición basada en la

investigación previa que intentará responder a
tu pregunta. Debe ser clara y verificable, en

términos de lo que esperas que suceda.



Diseño del
experimento
4.



Planifica cómo vas a realizar el experimento para probar
tu hipótesis. Debes considerar:

Variable independiente: La que vas a manipular (por
ejemplo, la temperatura o la cantidad de luz).

Variable dependiente: Lo que vas a medir
(por ejemplo, el crecimiento de una planta).

Variables controladas: Las que debes mantener
constantes para que los resultados sean confiables.

Materiales y equipo necesario.

Procedimiento claro y detallado que otros puedan seguir.



5. Realización del
experimento 

Lleva a cabo el experimento
siguiendo el procedimiento
establecido. Es importante

ser preciso y registrar todos
los datos y observaciones

con detalle.



6. Análisis de los resultados
Después de completar el experimento,
organiza los datos (puedes usar tablas,
gráficos, etc.). Analiza si los resultados

apoyan o refutan tu hipótesis.



7. Conclusiones



Basándote en el análisis,
responde a tu pregunta inicial.

¿La hipótesis se confirma? ¿Qué
nuevas preguntas surgen?



8.

Si es necesario, presenta
tus hallazgos, ya sea en

un informe escrito,
presentación o artículo

científico. Esto incluye el
procedimiento, resultados

y posibles aplicaciones
de tus conclusiones.

Comunicación de
los resultados


